Opis študijného programu obchod a marketing, 2.stupeň, 2 roky, slovenský jazyk

	obchod a marketing

	 Identifikačné údaje žiadateľa 

	 Názov vysokej školy 
	Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre

	 Sídlo vysokej školy 
	Tr. A. Hlinku 2, 949 76 Nitra

	 Identifikačné číslo vysokej školy 
	00397482

	 Názov fakulty 
	Fakulta ekonomiky a manažmentu

	 Sídlo fakulty 
	Tr. A. Hlinku 2, 949 76 Nitra

	 Orgán VŠ na schvaľovanie ŠP
	Rada vnútorného systému zabezpečovania kvality vzdelávania na SPU v Nitre

	 Dátum schválenia ŠP alebo úpravy ŠP
	

	1. Základné údaje o študijnom programe

	a) Názov študijného programu  a číslo ŠP podľa registra 
	 obchod a marketing

	b) Stupeň vysokoškolského štúdia 
	☐I.                ☒II.                    ☐III                        

	c)Názov odboru
	Ekonómia a manažment - 6213


	d) Typ študijného programu
	☒akademicky orientovaný
☐profesijne orientovaný
☐spoločný študijný program

	e) Udeľovaný akademický titul 
	☐Bc.                     ☒ Ing.            ☐PhD.                  ☐MSc.

	f) Forma štúdia  Podľa § 60 zákona č. 131/2002 Z. z. o vysokých školách
	☒denná                                  ☐externá

	g) Metóda štúdia
	☒denná prezenčná              ☒denná kombinovaná

	h)Pri spoločných študijných programoch spolupracujúce vysoké školy a vymedzenie, ktoré študijné povinnosti plní študent na ktorej vysokej škole (§ 54a zákona o vysokých školách).
	

	i) Jazyk alebo jazyky uskutočňovania  ŠP 
	☒slovenský                              ☐anglický

	j) Štandardná dĺžka štúdia vyjadrená v akademických rokoch. Súlad s §52, 53 a 54 zákona o vysokých školách
	☒dva roky      ☐tri roky       ☐štyri roky        ☐päť rokov

	k) Kapacita študijného programu  

	Plánovaný počet študentov: 100
Súčasný počet študentov na študijnom programe 2024/2025: 123
Počet študentov na študijnom programe 2023/2024: 117

Tab. 1 Počet študujúcich na predmetnom študijnom programe podľa ročníkov
	Akademický rok
	Denné štúdium

	
	1.r.
	2.r
	spolu

	2019/2020
	99
	134
	233

	2020/2021
	93
	101
	194

	2021/2022
	62
	97
	159

	2022/2023
	53
	62
	115

	2023/2024
	62
	55
	117

	2024/2025
	62
	61
	123




	l)  Zdôvodnenie miery obsahovej zhody so študijným odborom: 

	Študijný program Obchod a marketing je realizovaný v zmysle Vyhlášky č. 244/2019 Z. z. v rámci študijného odboru Ekonómia a manažment, ktorým bol nahradený pôvodný študijný odbor Obchod a marketing, v ktorom bol akreditovaný pri svojom vzniku. Obsahová zhoda vyplýva najmä zo skutočnosti, že študijný program poskytuje študentom znalosti v oblasti ekonomických zákonitostí pohybu tovarov a služieb, správania sa spotrebiteľov ako základného prvku ekonomických systémov, realizácie kvantitatívnych a kvalitatívnych metód pri analýze spotrebiteľského správania a podnikového rozhodovania. Zároveň prináša poznanie národnostne špecifických odlišností ekonomických systémov v medzinárodnom meradle so zameraním na európsky, ako aj vybrané mimoeurópske trhy, vrátane dopadov na logistiku, obchodné toky a exportno-importné režimy. 
Štruktúra povinných a povinne voliteľných predmetov zabezpečuje poskytnutie znalostí v príslušných oblastiach spôsobom uvedeným v dokumente Bod 1 l nové Ing.docx 
Všetky z povinných predmetov sú obsahovo plne prepojených s príslušnými odborovými znalosťami v zmysle Vyhlášky č. 244/2019, pričom zásobník P a PV predmetov taktiež spĺňa požiadavku minimálne 3/5 obsahovej previazanosti k študijnému odboru.


	m) Originalita ŠP voči ostatným ŠP na SPU v Nitre v danom študijnom odbore a stupni:  

	Originalita študijného programu Obchod a marketing voči ostatným študijným programom na SPU v Nitre v danom študijnom odbore a stupni spočíva v jeho jedinečnej štruktúre, ktorá umožňuje študentom flexibilnú voľbu jednej z dvoch špecializácií prostredníctvom povinne voliteľných predmetov. Toto členenie rešpektuje individuálne kariérne preferencie študentov a zároveň zachováva odbornú špecifickosť programu. Špecializácia Obchod sa orientuje na posilnenie vedomostí, kompetencií a praktických zručností potrebných na efektívnu realizáciu obchodných aktivít, pričom zdôrazňuje udržateľnosť, sociálne inovácie a špecifiká agropotravinárskeho sektora. Špecializácia Marketing sa zameriava na získanie pokročilých kompetencií v oblasti tvorby a implementácie marketingových stratégií v podnikovom prostredí, vrátane moderných prístupov v oblasti digitálnej komunikácie a strategického marketingu. Absolvent programu získava detailné znalosti z kľúčových marketingových a obchodných disciplín, ako sú marketingový manažment, analytika trhu, manažment nákupu a predaja, produktový manažment, obchodná politika a marketingová komunikácia. Výnimočnosťou programu je unikátne prepojenie agrosektora s oblasťou marketingu a obchodu, ktoré nie je ponúkané na žiadnej inej vysokej škole či univerzite na Slovensku.
Vďaka komplexnému prístupu k pochopeniu podnikateľských procesov – od vývoja produktu a analýzy trhu cez strategické rozhodovanie až po implementáciu a vyhodnocovanie – sú absolventi schopní efektívne reagovať na dynamické výzvy moderného podnikateľského prostredia. Program kladie dôraz na digitálnu transformáciu, rozhodovanie založené na dátach a využívanie moderných marketingových nástrojov a techník. Absolventi disponujú zručnosťami v oblasti e-commerce, zahranično-obchodných operácií, riadenia dodávateľských reťazcov, ako aj v identifikácii a využívaní trhových príležitostí.
Absolventi sú pripravení uplatniť sa na rôznych pozíciách v marketingových a obchodných agentúrach, e-commerce spoločnostiach, exportno-importných firmách či v konzultačných a poradenských organizáciách. Ich schopnosti v oblasti medzinárodného obchodu, digitálneho marketingu a strategickej komunikácie im otvárajú kariérne príležitosti v nadnárodných korporáciách a výskumných inštitúciách. Dôraz na udržateľnosť, etické obchodné praktiky a adaptabilitu voči meniacim sa trhovým trendom robí z absolventov žiadaných odborníkov schopných pôsobiť v manažérskych a strategických pozíciách, kde môžu aktívne prispievať k inováciám a udržateľnému rastu v sektore obchodu a marketingu.




2. Profil absolventa a ciele vzdelávania
a) Uplatnenie absolventa
	Absolventi inžinierskeho študijného programu Obchod a marketing majú predpoklady na to, aby uspeli na pozíciách, ktoré si vyžadujú odborné znalosti v oblasti elektronického obchodovania, optimalizácie dodávateľského reťazca a riadenia obchodu. Môžu sa uplatniť v obchodných a marketingových agentúrach, e-commerce spoločnostiach, exportných a importných firmách či v konzultačných a poradenských organizáciách. Ich schopnosť orientovať sa na globálnych trhoch v kombinácii s pevnými základmi v oblasti medzinárodného obchodu a digitálneho marketingu im otvára príležitosti v nadnárodných korporáciách, obchodných a exportných spoločnostiach, poradenských firmách a výskumných inštitúciách. Zosúladením svojich zručností s požiadavkami rýchlo sa vyvíjajúceho trhu práce sú absolventi pripravení vyniknúť vo vedúcich a strategických funkciách, prispieť k inováciám a odolnosti v oblasti obchodu a marketingu.



b) Profil absolventa - Vedomosti
	Absolvent inžinierskeho študijného programu Obchod a marketing je pripravený riešiť dynamické výzvy moderného podnikateľského prostredia. Vďaka komplexnému pochopeniu podnikateľských procesov v celom ich životnom cykle (od vývoja koncepcie a analýzy trhu až po strategické rozhodovanie, implementáciu a hodnotenie) je vybavený na to, aby mohol stimulovať inovácie a podporovať udržateľný rast v rôznych odvetviach. 



c) Profil absolventa - Zručnosti
	Program kladie dôraz na integráciu pokročilých marketingových stratégií, digitálnej transformácie a rozhodovania založeného na údajoch, čím zabezpečuje, že absolventi sú zruční vo využívaní najmodernejších nástrojov a metodík. Medzi kľúčové oblasti patria nákup a predaj, obchodné podnikanie, e-obchodovanie a zahranično-obchodné operácie, čím získavajú absolventi široké spektrum zručností v oblasti domáceho aj medzinárodného obchodu. Dôležitým aspektom štúdia je aj pochopenie správania spotrebiteľa a strategické riadenie dodávateľských reťazcov. Absolventi sú zruční v identifikácii a využívaní trhových príležitostí, riadení obchodných operácií a vytváraní efektívnych komunikačných stratégií na zapojenie spotrebiteľov na domácich aj medzinárodných trhoch. V ich vzdelávaní je kladený veľký dôraz na udržateľnosť, etické obchodné postupy a prispôsobivosť vyvíjajúcim a rozvíjajúcim sa trhovým trendom. 




d) Profil absolventa - Kompetencie
	Študijný program kladie dôraz a rozvíja kompetencie v oblasti predaja, marketingu a obchodných operácií, pričom ponúka aj sektorové zameranie na agropotravinársky priemysel, čo umožňuje absolventom efektívne prispievať k plneniu úloh v oblasti predaja a marketingu v obchodných reťazcoch, agropotravinárskych podnikoch a inde.




3. Uplatniteľnosť

a) Indikované povolania, na výkon ktorých je absolvent v čase absolvovania štúdia pripravený a potenciál ŠP z pohľadu uplatnenia absolventov
	1221002 Riadiaci pracovník v oblasti marketingu 
2431002 Špecialista marketingových analýz a prieskumu trhu 
2631004 Špecialista výkonu obchodných opatrení 
2422011 Špecialista rozvoja a koordinácie obchodnej siete 
1221003 Riadiaci pracovník v oblasti prieskumu trhu
Manažér pre sociálne inovácie v zelenej ekonomike
Trhový analytik s poľnohospodárskymi a potravinárskymi komoditami
Nákupca a predajca poľnohospodárskych a potravinárskych komodít
Marketingový špecialista pre sociálne siete a správca eshopu
Exportno-importný manažér v oblasti agropotravinárskych komodít 
CRM/Marketing automation špecialista
E-commerce/omnichannel koordinátor




b) Vyjadrenie zamestnávateľov ( k absolventom a k ich schopnostiam a pripravenosti)
	K študijnému programu Obchod a marketing (pôvodne Agrárny obchod a marketing) prikladáme vyjadrenia externých zainteresovaných strán, ktoré poskytli vyjadrenie alebo súhlasné stanovisko k súladu získanej kvalifikácie so sektorovo-špecifickými požiadavkami na výkon povolania. Všetky nižšie uvedené subjekty úzko spolupracujú s Ústavom marketingu, obchodu a sociálnych štúdií už niekoľko rokov. K programu sa vyjadrili zástupcovia subjektov – Slovenský potravinársky priemysel a.s. (obchodná sieť YEME), Slovenská asociácia malých a stredných podnikov a živnostníkov (SAMP), SAMO Europe, s.r.o.; Slovnaft, a.s. Podľa ich písomných vyjadrení študijný program je spracovaný v súlade s požiadavkami praxe. V súlade s profilom absolventa sú vymedzené a komunikované verifikovateľné výstupy vzdelávania, ktoré zodpovedajú poslaniu vysokej školy. Ďalej sa vo vyjadreniach uvádza, že výstupy vzdelávania zodpovedajú príslušnému stupňu kvalifikačného rámca a oblasti poznania príslušného študijného odboru. Zástupcovia externých zainteresovaných subjektov zdôrazňujú, že v študijnom programe sú indikované povolania, na výkon ktorých je potrebná získaná kvalifikácia. Výstupy vzdelávania a kvalifikácia získaná absolvovaním študijného programu napĺňa sektorovo-špecifické odborné očakávania na výkon povolania. Všetky vyjadrenia sú k dispozícii aj v elektronickej a papierovej podobe na fakulte u osoby s hlavnou zodpovednosťou za študijný program u Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Eleny Horskej. Link na podporné stanoviská zamestnávateľov vyjadrenia zamestnávateľov Ing





c) Príklady úspešných absolventov
	V rámci študijného programu Obchod a Marketing (pôvodného študijného programu Agrárny obchod a marketing, na ktorý nový študijný program nadväzuje a rozvíja ho reflektujúc aktuálne trendy a prax) máme nasledovných úspešných absolventov, ktorí zastávajú významné pozície v súkromnom sektore ale aj vo verejných či štátnych inštitúciách (uvádzame ich mená, ich pozície názov zamestnávateľa a mailový kontakt). Link na menný zoznam absolventov študijného programu vrátane ich kontaktov je nasledovný Bod 3 b ing.docx
O úspešných študentoch a absolventoch FEM O úspešných študentoch a absolventoch FEM | SPU Nitra 



d) Hodnotenie kvality študijného programu zamestnávateľmi (spätná väzba)
	K programu sa vyjadrili zástupcovia nasledovných zamestnávateľov – Slovenský zväz agropodnikateľov a rodinných fariem (SZARD); Zväz zeleninárov a zemiakarov Slovenska (ZZZS); Slovenský potravinársky priemysel a.s. (obchodná sieť YEME), Slovenská asociácia malých a stredných podnikov a živnostníkov (SAMP), Kaufland Slovenská republika, v.o.s.; SAMO Europe, s.r.o.; Slovnaft, a.s.; GF Consulting, s.r.o. Podľa ich písomných vyjadrení študijný program je spracovaný v súlade s poslaním a strategickými cieľmi univerzity. V súlade s profilom absolventa sú vymedzené a komunikované verifikovateľné výstupy vzdelávania, ktoré zodpovedajú poslaniu vysokej školy. Výstupy vzdelávania a kvalifikácia získaná absolvovaním študijného programu napĺňa sektorovo-špecifické odborné očakávania na výkon povolania. Odborný obsah, štruktúra a sekvencia profilových študijných predmetov a ďalších vzdelávacích činností študijného programu a podmienky na úspešné ukončenie štúdia umožňujú dosahovanie výstupov vzdelávania. Odborný obsah, štruktúra a sekvencia profilových študijných predmetov a ďalších vzdelávacích činností zaručujú osobný rozvoj študentov a môžu byť využité v ich budúcom kariérnom uplatnení. Odborná prax umožňuje študentovi vykonávať činnosti, prostredníctvom ktorých dokáže nadobúdať vedomosti, zručnosti a kompetentnosti relevantné pre výkon príslušných profesií. FEM SPU v Nitre disponuje učiteľmi, ktorých praktické skúsenosti, pedagogické zručnosti a prenositeľné spôsobilosti umožňujú dosahovať výstupy vzdelávania. Všetky vyjadrenia sú k dispozícii aj v elektronickej a papierovej podobe na fakulte u osoby s hlavnou zodpovednosťou za študijný program u Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Eleny Horskej. Link na podporné stanoviská zamestnávateľov podporné stanoviská Ing





4. Štruktúra a obsah študijného programu

a) Pravidlá na utváranie študijných plánov v študijnom programe na VŠ
Vnútorný systém zabezpečovania kvality na SPU  https://www.uniag.sk/sk/vszk
 
b) Charakteristika modulov a špecializácií v študijnom programe (ak existujú)
	Študijný program umožňuje prostredníctvom povinne voliteľných predmetov študentom výber z dvoch špecializácií, čo umožňuje flexibilitu voľby trajektórie s ohľadom na záujem a plánovanú kariérnu cestu študenta, pri rešpektovaní odbornej špecifickosti a zameraní programu: 
Obchod - špecializácia sa zameriava na posilnenie vedomostí, zručností a kompetencií študentov v oblasti realizácie obchodných aktivít s akcentom na udržateľnosť, sociálne inovácie a agropotravinársky sektor. 
Marketing - špecializácia je orientovaná na posilnenie vedomostí, zručností a kompetencií študentov v oblasti implementácie marketingových aktivít do podnikového prostredia, pričom štruktúrou povinne voliteľných predmetov je akcentované získanie pokročilých spôsobilostí v oblasti tvorby marketingových a komunikačných stratégií vrátane moderných prístupov. 





c) Študijný plán Príloha č. 1  

d) Priebeh štúdia
podmienky riadneho skončenia, podmienky absolvovania počet kreditov, ktorého dosiahnutie je podmienkou riadneho skončenia štúdia a ďalšie podmienky, ktoré musí študent splniť v priebehu štúdia študijného programu a na jeho riadne skončenie, vrátane podmienok štátnych skúšok, pravidiel na opakovanie štúdia a pravidiel na predĺženie, prerušenie štúdia,  podmienky absolvovania jednotlivých častí študijného programu a postup študenta v študijnom programe v štruktúre, pravidlá pre overovanie výstupov vzdelávania a hodnotenie študentov a možnosti opravných postupov voči tomuto hodnoteniu, podmienky uznávania štúdia, alebo časti štúdia. 

Študijný poriadok:   https://is.uniag.sk/dok_server/slozka.pl?id=41344;download=69570
Predpisy súvisiace so štúdiom https://www.uniag.sk/sk/predpisy-suvisiace-so-studiom

5. Informačné listy predmetov študijného programu
Sú prílohou č. 2 opisu v zmysle predpísanej šablóny a budú prelinkované zo systému UIS
 
7.Personálne zabezpečenie študijného programu

a) [bookmark: _Hlk89461382]Osoba zodpovedná za uskutočňovanie, rozvoj a kvalitu študijného programu a učitelia profilových predmetov garantujúci úroveň tvorivých činnosti študijného programu („pätica“)
	Osoba zodpovedná za uskutočňovanie, rozvoj a kvalitu študijného programu

	Osoba s hlavnou zodpovednosťou za študijný program: 
Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Elena Horská; dekanka FEM SPU v Nitre; vysokoškolský profesor na Ústave marketingu, obchodu a sociálnych štúdií; +421 37 641 5179, +421 37 641 4167

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Ing. Jakub Berčík, PhD.

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Ing. Zdenka Kádeková, PhD.



b) Zoznam osôb zabezpečujúcich profilové predmety študijného programu s priradením k predmetu (zoznam osôb je súčasťou študijného plánu) mená osôb budú prelinkované zo systému UIS
	Osoba zabezpečujúca profilový predmet
	Profilový predmet
	Link na učiteľa v systéme UIS

	doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.
	Obchodné podnikanie II
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.

	doc. Ing. Ľubica Kubicová, PhD.
	Nákup a predaj
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Ľubica Kubicová, PhD.

	doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.
	Zahranično-obchodné operácie II, Marketing poľnohospodárskych a potravinárskych produktov
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.

	doc. Ing. Zdenka Kádeková, PhD.
	Marketingová komunikácia
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Zdenka Kádeková, PhD.

	doc. Mgr. Ing. Danka Moravčíková, PhD.
	Sociológia poľnohospodárstva a potravinových systémov, Udržateľné, zelené a sociálne inovácie
	Ľudia na SPU - doc. Mgr. Ing. Danka Moravčíková, PhD.

	Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Elena Horská
	Spotrebiteľské správanie, Kreatívny marketing a AI
	Ľudia na SPU - Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Elena Horská

	doc. Ing. Jakub Berčík, PhD.
	E-obchodovanie, Online marketing a segmentácia trhu, Neuromarketing a biometria
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Jakub Berčík, PhD.



h) Študijný poradca študijného programu (s uvedením kontaktu a s informáciou o prístupe k poradenstvu a o rozvrhu konzultácií)  bude prelinkované zo systému UIS
	doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.; Link na študijného poradcu: Ľudia na SPU - doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.; Kontakt na študijného poradcu: ingrida.kosiciarova@uniag.sk
Pre účely poradenstva boli vytvorené osobitné konzultačné hodiny pre osobný styk so študentami v čase kontaktnej výučby (Utorok 12:00-14:30 hod. a Štvrtok 9:00-11:00 hod.), kedy môžu študenti chodiť priamo za študijnou poradkyňou študijného programu a prejednať s ňou otázky a náležitosti, ktoré ich zaujímajú, s čím potrebujú poradiť, usmerniť a pod. Okrem uvedeného v čase online výučby bol zriadený osobitný tím v platforme MS Teams, kde bolo realizovaných už niekoľko online spoločných stretnutí.





i) Iný podporný personál študijného programu – priradený študijný referent, kariérny poradca, koordinátor praxe,  koordinátor mobilít, koordinátor pre študentov so špecifickými potrebami (s kontaktami) bude prelinkované zo systému UIS
	Študijné referentky:	
Dagmar JORDANOVOVÁ; tel.: +421 / 37 641 5177; e-mail.: Dagmar.Jordanovova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Dagmar Jordanovová
Ing. Elena KALIARIKOVÁ; tel.: +421 / 37 / 641 5125; e-mail.: Elena.Kaliarikova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Elena Kaliariková
Erika KLINKOVÁ; tel.: +421 / 37 / 641 5897; e-mail.: Erika.Klinkova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Erika Klinková

Koordinátor praxe pre predmetný študijný program: :
doc. Ing. Patrik ROVNÝ, PhD., tel.: +421 / 37 / 641 4144; e-mail.: patrik.rovny@uniag.sk; Ľudia na SPU - doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.

Koordinátori mobilít, zahraničnej spolupráce a pod.:
Ing. Veronika HRDÁ, PhD.; prodekanka pre internacionalizáciu; fakultný koordinátor Erasmus +; Tel.: +421 / 37 / 6414160; 
e-mail: veronika.hrda@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Veronika Hrdá, PhD.
Ing. Dominika ČERYOVÁ, PhD.; koordinátorka / lokálna koordinátorka CEEPUS siete; e-mail: dominika.ceryova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Dominika Čeryová, PhD.
Ing. Mária BORBÉLYOVÁ, PhD.; koordinátorka pre mobility a projekty; e-mail: maria.borbelyova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Mária Borbélyová, PhD.
Ing. Jana GÁLOVÁ, PhD.; projektová koordinátorka; e-mail: jana.galova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Jana Gálová, PhD.

Koordinátor pre prácu so študentami so špecifickými potrebami:
PhDr. Anna MRAVCOVÁ, PhD., tel.: +421 / 37 / 641 4746; e-mail: anna.mravcova@uniag.sk; Ľudia na SPU - PhDr. Anna Mravcová, PhD.





j) [bookmark: _Hlk89461838]Udržateľnosť personálneho  zabezpečenia  profilových  predmetov  študijného  programu z hľadiska vekovej štruktúry učiteľov
	Veková štruktúra učiteľov profilových predmetov( na základe informácii z posledného pravidelného hodnotenia)

	Vekový priemer učiteľov  na funkčnom mieste profesora: 56 rokov
Vekový priemer učiteľov  na funkčnom mieste docenta: 46 rokov
 




8. Priestorové, materiálne a technické zabezpečenie študijného programu a podpora 

a) Priestorové, technické a materiálne zabezpečenie študijného programu
	Infraštruktúra učební a ich technického vybavenia vo vzťahu k študijnému programu 

	Fakulta ekonomiky a manažmentu má v Nitre v areáli SPU k dispozícii 4 prednáškové miestnosti s kapacitou väčšou ako 160 miest, jednu s kapacitou 60 miest. Klasické cvičebne, ktorých je v súčasnom období 21, sú vybavené klasickými i ekologickými tabuľami, PC, interaktívnymi tabuľami, dataprojektormi a v prípade potreby aj inou prenosnou technikou. Študenti programu AOM najviac využívajú aj Laboratórium spotrebiteľských štúdií, kde môžu mať aj praktické ukážky hodnotenia spotrebiteľského správania sa zákazníkov v prostredí kopírujúce obchodnú prevádzku. Laboratórium slúži nielen na klasickú výučbu ale aj na realizáciu výskumu pre študentov, ktorý robia výskumy pre svoje záverečné správy pre oblasť spotrebiteľského správania, neuromarketingu, aroma marketingu a ďalších obdobných oblastí. Bližší popis učební študijného programu a ich technického vybavenia s priradením k výstupom vzdelávania a predmetu je uvedený v nasledovnom linku v dokumente Bod 8 a.docx 
Laboratórium spotrebiteľských štúdií https://fem.uniag.sk/sk/o-laboratóriu/
IKT na fakulte https://fem.uniag.sk/sk/ikt-na-fakulte/
Informačné a komunikačné technológie na FEM SPU v Nitre https://bit.ly/FEM_SPU-IT





b) Informačné zabezpečenie a literatúra
Slovenská poľnohospodárska knižnica https://www.slpk.uniag.sk/sk/uvod/
Centrum informačných a komunikačných technológií https://www.uniag.sk/sk/cikt-home

c) Podmienky dištančného a kombinovaného štúdia (vypĺňa sa aj pri kombinovanej metóde)
	Uplatňovanie dištančného alebo kombinovaného  vzdelávania na študijnom programe 

	Dištančné vzdelávanie bolo do roku 2020 na fakulte využívané prevažne ako doplnková forma výučby, pričom technická podpora bola zabezpečená najmä prostredníctvom platformy Moodle (moodle.uniag.sk). V súvislosti s prijatými opatreniami na zabránenie šírenia ochorenia COVID-19 však v roku 2020 došlo k výraznému prechodu na plnohodnotnú dištančnú formu výučby a hodnotenia. Počas tohto obdobia boli využívané rôzne elektronické nástroje na online aj offline vzdelávanie, vrátane LMS Moodle, videokonferenčnej platformy MS Teams, elektronických študijných materiálov, testov, formulárov a individuálnych zadaní s podporou IKT.
Fakulta má naďalej k dispozícii technicky vybavené priestory pre online aj hybridnú výučbu, konkrétne cvičebne AS-01, AS-02, AS-03, AS-06, AS-07, AS-11, AS-13, AS-22, AS-23, AS-24, AS-34, AS-35, AE-71, AE-72, AE-82, Konfuciova trieda (AE-81), posluchárne S-01 a AS-36, ako aj zasadačky na Dekanáte FEM. Platforma MS Teams v rámci balíka Microsoft 365 umožňuje vytvárať tímy automaticky cez UIS, v ktorých môžu študenti a pedagógovia zdieľať dokumenty, realizovať výučbu na diaľku, zadávať a odovzdávať úlohy, viesť diskusie a spravovať hodnotenie.
Pedagógovia aktívne implementovali dištančné nástroje vo všetkých predmetoch, kde to charakter výučby umožňoval. Pri prakticky orientovaných kurzoch a laboratórnych cvičeniach sa využíva hybridná forma vzdelávania – kombinácia online nástrojov a prezenčných aktivít. Skúsenosti získané počas tohto obdobia umožňujú fakulte promptne reagovať aj v prípade potreby opätovného zavedenia dištančného alebo hybridného režimu výučby. 
Tento proces prebieha vždy v súlade s aktuálnymi pokynmi a nariadeniami Ministerstva školstva SR, Úradu verejného zdravotníctva SR a vnútornými predpismi univerzity vrátane príkazov rektorky SPU v Nitre. Všetky relevantné informácie sú priebežne zverejňované prostredníctvom webového sídla univerzity a v systéme UIS.




d) Partneri pri vzdelávaní
	Externé zainteresované strany podieľajúce sa na vzdelávaní, firmy, kde je možné realizovať prax s prepojením na záverečné práce v danom študijnom programe


	Absolvent inžinierskeho študijného programu Obchod a marketing sa uplatní na odborných a manažérskych pozíciách v oblasti obchodu, marketingu a podnikateľských služieb. Je pripravený zastávať funkcie ako riadiaci pracovník v oblasti marketingu, marketingových analýz a prieskumu trhu, výkonu obchodných opatrení, rozvoja a koordinácie obchodnej siete či manažér pre sociálne inovácie v zelenej ekonomike. Absolvent môže pôsobiť aj ako trhový analytik v oblasti poľnohospodárskych a potravinárskych komodít, nákupca a predajca týchto komodít, marketingový špecialista so zameraním na sociálne siete a e-commerce, prípadne ako exportno-importný manažér v oblasti agropotravinárskeho sektora. Okrem toho je pripravený nájsť svoje uplatnenie aj v agentúrach zaoberajúcich sa výskumom agrárneho trhu, medzinárodných odborných inštitúciách orientovaných na marketing a odbyt agrokomodít, v colnej správe či inštitúciách zabezpečujúcich certifikáciu agrokomodít. Absolventi programu vynikajú komplexným prístupom k podnikateľským procesom, sú zruční v digitálnej transformácii, rozhodovaní založenom na dátach a sú schopní efektívne reagovať na dynamické výzvy súčasného podnikateľského prostredia, pričom kladú dôraz na inovácie, udržateľnosť a etické obchodné postupy.
V rámci študijného programu sme v minulosti realizovali odborné exkurzie do významných spoločností a inštitúcií, medzi ktoré patrili Vysokoškolský poľnohospodársky podnik, Biofarma Podkylava, OC Mlyny, Tesco, Kaufland, Metro Cash & Carry, Banskobystrický pivovar, Salaš Zbojská, AGB Beňuš či RTVS štúdio Banská Bystrica, čím sme študentom zabezpečili praktické skúsenosti priamo z praxe. Študenti mali možnosť zúčastniť sa výberových prednášok vedených odborníkmi z renomovaných firiem ako IBM, Nestlé Slovensko, TEKMAR, Château Topoľčianky, OSRAM, DPD, Ekotrend, Copysolutions či Cargo Partners Hongkong. Tieto prednášky pokrývali rôzne témy vrátane stratégií vstupu na zahraničné trhy, medzinárodnej distribučnej politiky, marketingovej komunikácie, psychológie spotrebiteľa, sociálnych médií, produktovej politiky a inovácií v poľnohospodárstve. Významným obohatením boli aj prednášky našich zahraničných partnerov z CZU Praha, MU Brno či Gunadarma University z Indonézie. Úspešne sme nadviazali spoluprácu s Európskou komisiou, ktorej zástupcovia pravidelne prednášajú na témy obchodnej politiky EÚ, spoločnej poľnohospodárskej politiky, rozpočtu EÚ a rôznych trhových opatrení. Zároveň sme rozvinuli spoluprácu s organizáciou UNICEF Slovensko, v rámci ktorej študenti realizujú praktické projekty na podporu detí v núdzi, čím prepájajú teoretické znalosti s reálnou praxou.
Dôležitou súčasťou vzdelávania je aj zapojenie študentov do študentskej vedeckej odbornej činnosti (ŠVOČ), ktorá im umožňuje získať cenné skúsenosti pre akademickú i profesionálnu kariéru. K vysokej úrovni obhajob diplomových prác významne prispievajú aj externí odborníci z praxe, ktorí sú členmi skúšobných komisií.
Naše existujúce partnerstvá naďalej rozvíjame a rozširujeme, pričom nám neustále pribúdajú nové príležitosti a možnosti spolupráce, ktoré obohacujú študijný program a perspektívy našich študentov.
Výberové prednášky  Výberové prednášky | SPU Nitra
Spolupráca s praxou Spolupráca s praxou - partneri | SPU Nitra




e) Charakteristika možností sociálneho, športového, kultúrneho, duchovného a spoločenského vyžitia
Študentské domovy a jedálne https://ubytovanie.uniag.sk/sk/hlavna-stranka/
Športovo-rekreačné zázemie univerzity https://cus.uniag.sk/sk/cus-home/
Sociálno-kultúrne zázemie univerzity  https://www.uniag.sk/sk/volnocasove-aktivity
Univerzitné poradenské a podporné centrum (UPPC) https://www.uniag.sk/sk/uppc-o-nas

f) Možnosti a podmienky účasti študentov študijného programu na mobilitách a stážach 
	Dopíšte prípade že sú možnosti internacionalizácie v rámci daného ŠP iné


	Študenti študijného programu majú počas celého štúdia možnosť zúčastniť sa mobilít a stáží v rámci rôznych programov ako napríklad Erasmus+ či iných medzinárodných mobilít. Detailné informácie o možnostiach, podmienkach účasti, ako aj potrebné dokumenty a smernice sú dostupné na webových stránkach univerzity a fakulty.  
Základné informácie pre mobility študentov | SPU Nitra
Študentské a pedagogické mobility | SPU Nitra




g) Mobilitné okno
	Študenti študijného programu majú počas svojho štúdia možnosť realizovať odborné mobility a stáže v rámci programu Erasmus+, ako aj iných medzinárodných iniciatív. Mobilitné okno je možné absolvovať na partnerských univerzitách v zahraničí, napríklad na Krakow University of Economics (Poľsko), Mendel University in Brno a Czech University of Life Sciences Prague (Česká republika), Poznan University of Economics and Business (Poľsko) či BOKU - University of Natural Resources and Life Sciences, Vienna (Rakúsko). Okrem akademických mobilít sa študenti môžu zapojiť aj do odborných stáží, vzdelávacích workshopov, intenzívnych kurzov a iných foriem rozvojových programov so zameraním na obchod, marketing a podnikanie. Tieto aktivity sú realizované v spolupráci s firmami a organizáciami pôsobiacimi na Slovensku aj v zahraničí, a sú cielené na rozvoj odborných kompetencií, podnikateľských zručností a schopnosti aplikovať teoretické poznatky v praxi.





9. Požadované schopnosti a predpoklady uchádzača o štúdium študijného programu 

a) Požadované schopnosti a predpoklady potrebné na prijatie na štúdium
	Prijímacie konanie na inžiniersky stupeň štúdia na FEM SPU v Nitre sa uskutočňuje podľa §55, §56, §57 a §58 zákona č. 131/2002 Z. z. o vysokých školách a v zmysle Študijného poriadku SPU v Nitre (článok 5) a Štatútu FEM SPU v Nitre.
Presný popis prijímacieho konania na študijný program Agrárny obchod a marketing (predchádzajúci názov predmetného študijného programu) je uvedený v Študijnej príručke Fakulty ekonomiky a manažmentu, článku 5, resp. na internetovej stránke fakulty Agrárny obchod a marketing | SPU Nitra, resp. v dokumente Podmienky a pravidlá prijímacieho konania na Ing. stupeň štúdia ŠP Agrárny obchod a marketing v akademickom roku 2025-2026.pdf
 
Koordinátorka pre prácu s uchádzačmi so špecifickými potrebami
PhDr. Anna Mravcová, PhD., Ústav marketingu, obchodu a sociálnych štúdií FEM, tel.: 037/641 4746, e-mail: anna.mravcova@uniag.sk



b) Postupy prijímania na štúdium bude prelinkované zo systému UIS
	Uchádzači o štúdium podávajú elektronickú prihlášku prostredníctvom Univerzitného informačného systému SPU alebo prostredníctvom Portálu VŠ. Prostredníctvom jednej prihlášky sa môžu prihlásiť aj na viac študijných programov (v rámci jedného poplatku za prijímacie konanie). Doklad o úhrade poplatku za prijímacie konanie je nutné priložiť k prihláške. Bez potvrdenia o zaplatení poplatku nebude prihláška zaevidovaná. 
Uchádzač dostane iba jedno vyjadrenie o prijatí, resp. neprijatí, komplexne za všetky študijné programy, na ktoré sa hlási. 
Povinnými prílohami prihlášky sú: 
- životopis (originál podpísaný uchádzačom), 
- overená kópia bakalárskeho diplomu a vysvedčenia o štátnej skúške 1. stupňa (okrem uchádzačov z FEM SPU v Nitre), 
- originál výpisu absolvovaných skúšok, potvrdený študijným oddelením príslušnej fakulty, resp. vysokej školy (okrem uchádzačov z FEM SPU v Nitre), 
- potvrdenie o úhrade poplatku za materiálne zabezpečenie prijímacieho konania. 

PRIJÍMACIE KONANIE 
Poplatok za prijímacie konanie: 40,- € 
Koordinátorka pre prácu so študentmi so špecifickými potrebami PhDr. Anna Mravcová, PhD., Ústav marketingu, obchodu a sociálnych štúdií FEM, tel.: 037/641 4746, e-mail: anna.mravcova@uniag.sk 

Fakturačné údaje: 
Poplatok treba uhradiť bezhotovostne prevodom z účtu, alebo internet bankingom. 
Fakturačné údaje pre spôsob úhrady sú uvedené na poslednej strane e – prihlášky .
Spôsob úhrady poplatku za prihlášku: názov a adresa príjemcu platby: 
Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre, Tr. A. Hlinku 2, 949 76 Nitra 
číslo bankového účtu: 7000066247/8180 
IBAN: SK40 8180 0000 0070 0006 6247 
konštantný symbol (KS) 0558 
variabilný symbol (VS) číslo prihlášky 
špecifický symbol (ŠS) 101900721 
názov a adresa banky: Štátna pokladnica, Radlinského 32, 810 05 Bratislava 

Doplňujúce údaje pre úhradu platby zo zahraničia: pre zrealizovanie platby z iných krajín EÚ sú potrebné aj nasledovné údaje: BIC/SWIFT kód: SPSRSKBA UPOZORNENIE: príkaz na úhradu vypĺňajte pozorne, predídete tým prípadným problémom s identifikáciou Vašej platby. Adresa pre zasielanie dokumentov: Fakulta ekonomiky a manažmentu SPU v Nitre, Študijné oddelenie, Tr. A. Hlinku 2, 949 76 Nitra

Presné a aktualizovaní informácie o postupe a priebehu prijímacieho konania na štúdium sú uverejňované na webových stránkach fakulty: 
Inžinierske štúdium | SPU Nitra
Podmienky prijímacieho konania na II. stupeň vysokoškolského štúdia | SPU Nitra 
Študijné programy | SPU Nitra
Agrárny obchod a marketing | SPU Nitra
resp. sú uvedené v dokumente Podmienky a pravidlá prijímacieho konania na Ing. stupeň štúdia ŠP Agrárny obchod a marketing v akademickom roku 2025-2026.pdf

Podľa Výročných správ o činnosti fakulty (Výročné správy o činnosti fakulty | SPU Nitra) možno pozorovať narastajúci trend v počte prihlásených a prijatých študentov na predmetný študijný program (v minulosti nazývaný ako Agrárny obchod a marketing)

Tab. 2 Prehľad záujmu o štúdium v II. stupni štúdia predmetného študijného programu
	Forma štúdia
	Akademický rok
	Všetci
	Absolventi bc na inej VŠ

	
	
	Prihlásení študenti
	Prijatí študenti
	Zapísaní študenti
	Prihlásení študenti
	Prijatí študenti
	Zapísaní študenti

	Denná
	2023/2024
	61
	64
	62
	2
	2
	

	
	2024/2025
	68
	62
	67
	2
	
	

	Externá
	2023/2024
	7
	
	
	
	
	

	
	2024/2025
	1
	
	
	
	
	







10. Spätná väzba na kvalitu poskytovaného vzdelávania
https://uniag.sk/sk/hodnotenie-vzdelavacieho-procesu

11. Prílohy

Príloha č. 1: Študijný plán Príloha č.1 študijný plán OaM INŽINIER.xlsx
Príloha č. 2: ILP listy a podrobné sylaby predmetov Príloha č.2 ILP listy a podrobné sylaby predmetov OaM INZINIER.docx
Príloha č. 3 Zápis z prerokovania Programovej komisie študijného programu obchod a marketing pre II. stupeň štúdia 
Príloha č. 4: Žiadosť o akreditáciu/úpravu nového študijného programu  vrátane dokumentov:  
Vedecko/umelecko-pedagogická charakteristika (VUPCH) novej osoby
Charakteristika predkladaného výstupu tvorivej činnosti (VTC) novej osoby
Celkový profil kvality výstupov tvorivej činnosti po doplnení novej osoby                                                                                                                                                                                                                         
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