Opis študijného programu obchod a marketing, 1.stupeň, 3 roky, slovenský jazyk

	Obchod a marketing

	 Identifikačné údaje žiadateľa 

	 Názov vysokej školy 
	Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre

	 Sídlo vysokej školy 
	Tr. A. Hlinku 2, 949 76 Nitra

	 Identifikačné číslo vysokej školy 
	00397482

	 Názov fakulty 
	Fakulta ekonomiky a manažmentu

	 Sídlo fakulty 
	Tr. A. Hlinku 2, 949 76 Nitra

	 Orgán VŠ na schvaľovanie ŠP
	Rada vnútorného systému zabezpečovania kvality vzdelávania na SPU v Nitre

	 Dátum schválenia ŠP alebo úpravy ŠP
	

	1. Základné údaje o študijnom programe

	a) Názov študijného programu  a číslo ŠP podľa registra 
	 obchod a marketing

	b) Stupeň vysokoškolského štúdia 
	☒I.                ☐II.                    ☐III                        

	c)Názov odboru
	Ekonómia a manažment - 6213


	d) Typ študijného programu
	☒akademicky orientovaný
☐profesijne orientovaný
☐spoločný študijný program

	e) Udeľovaný akademický titul 
	☒Bc.                     ☐ Ing.            ☐PhD.                  ☐MSc.

	f) Forma štúdia  Podľa § 60 zákona č. 131/2002 Z. z. o vysokých školách
	☒denná                                  ☐externá

	g) Metóda štúdia
	☒denná prezenčná              ☒denná kombinovaná

	h)Pri spoločných študijných programoch spolupracujúce vysoké školy a vymedzenie, ktoré študijné povinnosti plní študent na ktorej vysokej škole (§ 54a zákona o vysokých školách).
	

	i) Jazyk alebo jazyky uskutočňovania  ŠP 
	☒slovenský                              ☐anglický

	j) Štandardná dĺžka štúdia vyjadrená v akademických rokoch. Súlad s §52, 53 a 54 zákona o vysokých školách
	☐dva roky      ☒tri roky       ☐štyri roky        ☐päť rokov

	k) Kapacita študijného programu  

	Plánovaný počet študentov: 70
Súčasný počet študentov na študijnom programe 2024/2025: 146
Počet študentov na študijnom programe 2023/2024: 110

Tab. 1 Počet študujúcich na predmetnom študijnom programe podľa ročníkov
	šk. rok
	Denné štúdium
	spolu

	
	1.r.
	2.r
	3.r.
	

	2019/2020
	40
	32
	41
	113

	2020/2021
	44
	35
	30
	109

	2021/2022
	38
	34
	34
	106

	2022/2023
	28
	29
	33
	90

	2023/2024
	57
	23
	30
	110

	2024/2025
	69
	53
	24
	146




	l)  Zdôvodnenie miery obsahovej zhody so študijným odborom: 

	Študijný program Obchod a marketing je realizovaný v zmysle Vyhlášky č. 244/2019 Z. z. v rámci študijného odboru Ekonómia a manažment, ktorým bol nahradený pôvodný študijný odbor Obchodné podnikanie, v ktorom bol akreditovaný pri svojom vzniku. Obsahová zhoda vyplýva najmä zo skutočnosti, že študijný program poskytuje študentom primárne znalosti ekonomických teórií, manažmentu, štatistických metód, manažmentu a riadenia podnikových procesov a účtovníctva. Zároveň prináša poznanie špecifík a odlišností v rámci medzinárodných trhov. 
Štruktúra povinných a povinne voliteľných predmetov zabezpečuje poskytnutie znalostí v príslušných oblastiach spôsobom uvedeným v dokumente Bod 1 l Bod 1 l nové.docx
Viac než 60 % povinných predmetov je obsahovo plne prepojených s príslušnými odborovými znalosťami v zmysle Vyhlášky č. 244/2019, pričom zásobník P a PV predmetov taktiež spĺňa požiadavku minimálne 3/5 obsahovej previazanosti k študijnému odboru.


	m) Originalita ŠP voči ostatným ŠP na SPU v Nitre v danom študijnom odbore a stupni:  

	Originalita študijného programu Obchod a marketing voči ostatným študijným programom na SPU v Nitre v danom študijnom odbore a stupni štúdia spočíva v jeho unikátnej skladbe predmetov, dôraze na praktické zručnosti a špecifickom profile absolventa. Bakalársky stupeň študijného programu Obchod a marketing je zostavený z profilových predmetov, ktoré cielene reflektujú aktuálne požiadavky praxe v oblasti obchodných a marketingových procesov, a pritom systematicky rozvíjajú dátové a digitálne kompetencie. Popri kľúčových predmetoch, ako sú Zahraničné-obchodné operácie I, Medzinárodný marketing, Marketing služieb, Obchodné podnikanie I, Produkt a dizajn či špecifickom predmete Retail akadémia, ktorý je výrazne prepojený na prax, program posilňuje aj líniu „data-driven“ rozhodovania: od Štatistických metód a Manažérskeho rozhodovania cez Manažérsku informatiku až po Podnikové informačné systémy a práce v CRM/ERP prostredí, vrátane projektových nástrojov (MS Project). Tieto predmety sú koncipované tak, aby študent nielen zvládol analýzu a interpretáciu dát, ale vedel výsledky aj jasne odprezentovať a obhájiť. Študijný program zároveň poskytuje sektorové zameranie na agropotravinársky priemysel, ktoré je pre SPU prirodzené a pre absolventov predmetného študijného programu predstavuje pridanú hodnotu.  Nový prakticky orientovaný predmet (Agropotravinársky sektor pre ekonómov: trh, prax a inovácie dáva) študentom lepší obraz o vertikále od primárnej produkcie po retail a prepája ju s aktuálnymi trendmi a inováciami. V kombinácii s predmetmi ako Tovaroznalectvo a Retailing & Merchandising tak program rozvíja jedinečnú produktovo-tovarovú expertízu – znalosť kvality, označovania, bezpečnosti a životného cyklu tovaru – ktorá je priamo uplatniteľná v obchodných sieťach, FMCS a službách a prirodzene súvisí s právom a compliance. Dôležitou súčasťou originality študijného programu je aj cielene vystavaná trajektória soft skills. Efektívna komunikácia v biznise nastavuje štandard vo verbálnom prejave, vyjednávaní a tímovej spolupráci. Na túto bázu nadväzujú projektovo a prezentáciami orientované predmety (napr. Výskum trhu, Retail akadémia a jednotlivé marketingové predmety), v ktorých sa hodnotí nielen odborný obsah, ale aj schopnosť spolupracovať, prezentovať a obhájiť riešenie voči zadávateľovi z praxe. Vďaka tejto kombinácii dátovo-digitálnych nástrojov, silného prepojenia na firmy a produktovo-tovarovej expertízy, študijný program vychováva absolventa, ktorý vie rovnako dobre analyzovať príležitosti, navrhovať udržateľné riešenia a profesionálne ich odprezentovať.  Získané vedomosti a zručnosti tvoria pevný základ pre pokračovanie na inžinierskom stupni „Obchod a marketing“, kde sa ďalej prehlbujú oblasti dátovej analytiky, digitalizácie obchodných procesov a strategického marketingu.  V danom študijnom odbore a stupni na SPU v Nitre neexistuje obdobný študijný program s takto koncipovanou kombináciou data-driven marketingu, silného napojenia na prax a agropotravinárskeho kontextu, ktorý formuje jasne rozpoznateľný profil absolventa pripraveného pre moderný trh práce.




2. Profil absolventa a ciele vzdelávania
a) Uplatnenie absolventa
	Výber povinne voliteľných a voliteľných predmetov z ponuky Slovenskej poľnohospodárskej univerzity zabezpečuje zvýšenú adaptabilitu absolventov bakalárskeho študijného programu Obchod a marketing na pracovnom trhu. Absolventi  majú predispozíciu na prácu v multikultúrnom a medzinárodnom prostredí, pričom ich vzdelanie zahŕňa aj rozvoj mäkkých zručností a schopnosť implementovať inovácie a procesy digitálnej transformácie do obchodnej praxe. Praktické moduly, vrátane série Retail Akadémia, Odborný jazyk pre ekonomické vedy, resp. Komunikácia v anglickom jazyku pre ekonomické vedy, poskytujú praktické skúsenosti a zvyšujú ich schopnosť pracovať v globálnom prostredí. Študijný program Obchod a marketing zároveň podporuje podnikateľské myslenie a rozvoj inovatívnych a udržateľných riešení. Po ukončení štúdia, ktoré zahŕňa štátnu skúšku a obhajobu bakalárskej práce, sú absolventi pripravení na kariéru v nižšom a strednom manažmente, v marketingu, predaji či obchodných operáciách, alebo na založenie vlastného podnikania. Ich vzdelanie a schopnosť prispôsobovať sa meniacim podmienkam na trhu ich robia hodnotnými členmi tímov v rôznych profesionálnych oblastiach a odvetviach.




b) Profil absolventa - Vedomosti
	Absolvent bakalárskeho študijného programu Obchod a marketing je vybavený komplexnými vedomosťami ktoré predstavujú kognitívny základ pre zvládnutie orientácie v dynamickom podnikateľskom prostredí. Absolvent ovláda základy ekonómie, manažmentu a rozumie analytickým metódam a ich využitiu pri rozhodovaní v obchode a marketingu. Pozná princípy podnikových informačných systémov, CRM, základy projektového riadenia (MS Project) a digitálnej bezpečnosti.



c) Profil absolventa - Zručnosti
	Absolvent bakalárskeho študijného programu Obchod a marketing má schopnosť kriticky analyzovať príležitosti, posudzovať riziká a riešiť problémy v rámci obchodných podnikov, podnikov služieb a cestovného ruchu. Vďaka solídnym základom v oblasti ekonómie, manažmentu, marketingu a obchodných operácií sú schopní spolupracovať s manažérmi a špecialistami v rôznych podnikových funkciách, využívať informačné systémy a používať komunikačné a digitálne stratégie.




d) Profil absolventa - Kompetencie
	Študijný program kladie dôraz na kompetencie v oblasti predaja, marketingu a obchodných operácií, pričom ponúka aj sektorové zameranie na agropotravinársky priemysel, čo umožňuje absolventom efektívne prispievať k plneniu úloh v oblasti predaja a marketingu v obchodných reťazcoch, agropotravinárskych podnikoch a inde.




3. Uplatniteľnosť

a) Indikované povolania, na výkon ktorých je absolvent v čase absolvovania štúdia pripravený a potenciál ŠP z pohľadu uplatnenia absolventov
	2431002 Špecialista marketingových analýz a prieskumu trhu 
1221002 Riadiaci pracovník (manažér) v oblasti marketingu
1420000 Riadiaci pracovník (riaditeľ) obchodnej prevádzky
2422011 Špecialista rozvoja a koordinácie obchodnej siete
2422013 Strategický nákupca
2431007 Produktový špecialista
Obchodný reprezentant – obchodný zástupca
Event koordinátor
Marketingový pracovník
Manažér predajne
CRM koordinátor
E-commerce/omnichale špecialista
Junior data-driven marketér



b) Vyjadrenie zamestnávateľov ( k absolventom a k ich schopnostiam a pripravenosti)
	K študijnému programu Obchodné podnikanie prikladáme vyjadrenia externých zainteresovaných strán, ktoré poskytli vyjadrenie alebo súhlasné stanovisko k súladu získanej kvalifikácie so sektorovo-špecifickými požiadavkami na výkon povolania. Všetky nižšie uvedené subjekty úzko spolupracujú s Ústavom marketingu, obchodu a sociálnych štúdií už niekoľko rokov. K programu sa vyjadrili zástupcovia nasledovných subjektov - Alena Berčíková – AUTOBAR; GF Consulting, s.r.o.; SAMO Europe, s.r.o. Podľa ich písomných vyjadrení je študijný program spracovaný v súlade s požiadavkami praxe. V súlade s profilom absolventa sú vymedzené a komunikované verifikovateľné výstupy vzdelávania, ktoré zodpovedajú poslaniu vysokej školy. Ďalej sa vo vyjadreniach uvádza, že výstupy vzdelávania zodpovedajú príslušnému stupňu kvalifikačného rámca a oblasti poznania príslušného študijného odboru. Zástupcovia externých zainteresovaných subjektov zdôrazňujú, že v študijnom programe sú indikované povolania, na výkon ktorých je potrebná získaná kvalifikácia. Výstupy vzdelávania a kvalifikácia získaná absolvovaním študijného programu napĺňa sektorovo-špecifické odborné očakávania na výkon povolania. Všetky vyjadrenia sú k dispozícii aj v elektronickej a papierovej podobe na fakulte u osoby s hlavnou zodpovednosťou za študijný program u Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Eleny Horskej.
Link na podporné stanoviská zamestnávateľov vyjadrenia zamestnávateľov Bc. 



c) Príklady úspešných absolventov
	V rámci študijného programu Obchod a Marketing máme nasledovných úspešných absolventov (pôvodného študijného programu Obchodné podnikanie, na ktorý nový študijný program nadväzuje a rozvíja ho reflektujúc aktuálne trendy a prax), ktorí zastávajú významné pozície v súkromnom sektore, ale aj vo verejných či štátnych inštitúciách (uvádzame ich mená, pozície, názov zamestnávateľa a mailový kontakt). Link na menný zoznam absolventov študijného programu vrátane ich kontaktov je nasledovný Bod 3 b bc.docx
O úspešných študentoch a absolventoch FEM O úspešných študentoch a absolventoch FEM | SPU Nitra



d) Hodnotenie kvality študijného programu zamestnávateľmi (spätná väzba)
	K programu sa vyjadrili zástupcovia nasledovných zamestnávateľov - GF Consulting, s.r.o.; SAMO Europe, s.r.o.; Alena Berčíková – AUTOBAR. Podľa ich písomných vyjadrení študijný program je spracovaný v súlade s poslaním a strategickými cieľmi univerzity. V súlade s profilom absolventa sú vymedzené a komunikované verifikovateľné výstupy vzdelávania, ktoré zodpovedajú poslaniu vysokej školy. Výstupy vzdelávania a kvalifikácia získaná absolvovaním študijného programu napĺňa sektorovo-špecifické odborné očakávania na výkon povolania. Odborný obsah, štruktúra a sekvencia profilových študijných predmetov a ďalších vzdelávacích činností študijného programu a podmienky na úspešné ukončenie štúdia umožňujú dosahovanie výstupov vzdelávania a zároveň zaručujú i osobný rozvoj študentov a môžu byť využité v ich budúcom kariérnom uplatnení. Odborná prax umožňuje študentovi vykonávať činnosti, prostredníctvom ktorých dokáže nadobúdať vedomosti, zručnosti a kompetentnosti relevantné pre výkon príslušných profesií. Fakulta ekonomiky a manažmentu SPU v Nitre disponuje učiteľmi, ktorých praktické skúsenosti, pedagogické zručnosti a prenositeľné spôsobilosti umožňujú dosahovať výstupy vzdelávania. Všetky vyjadrenia sú k dispozícii aj v elektronickej a papierovej podobe na fakulte u osoby s hlavnou zodpovednosťou za študijný program u Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Eleny Horskej. Link na podporné stanoviská zamestnávateľov: stanoviská Bc




4. Štruktúra a obsah študijného programu

a) Pravidlá na utváranie študijných plánov v študijnom programe na VŠ
Vnútorný systém zabezpečovania kvality na SPU  https://www.uniag.sk/sk/vszk
 
b) Charakteristika modulov a špecializácií v študijnom programe (ak existujú)
	(max 150 slov) 




c) Študijný plán Príloha č. 1 

d) Priebeh štúdia
podmienky riadneho skončenia, podmienky absolvovania počet kreditov, ktorého dosiahnutie je podmienkou riadneho skončenia štúdia a ďalšie podmienky, ktoré musí študent splniť v priebehu štúdia študijného programu a na jeho riadne skončenie, vrátane podmienok štátnych skúšok, pravidiel na opakovanie štúdia a pravidiel na predĺženie, prerušenie štúdia,  podmienky absolvovania jednotlivých častí študijného programu a postup študenta v študijnom programe v štruktúre, pravidlá pre overovanie výstupov vzdelávania a hodnotenie študentov a možnosti opravných postupov voči tomuto hodnoteniu, podmienky uznávania štúdia, alebo časti štúdia. 

Študijný poriadok:   https://is.uniag.sk/dok_server/slozka.pl?id=41344;download=69570
Predpisy súvisiace so štúdiom https://www.uniag.sk/sk/predpisy-suvisiace-so-studiom

5. Informačné listy predmetov študijného programu
Sú prílohou č. 2 opisu v zmysle predpísanej šablóny a budú prelinkované zo systému UIS   
 
7.Personálne zabezpečenie študijného programu

a) [bookmark: _Hlk89461382]Osoba zodpovedná za uskutočňovanie, rozvoj a kvalitu študijného programu a učitelia profilových predmetov garantujúci úroveň tvorivých činnosti študijného programu („pätica“)
	Osoba zodpovedná za uskutočňovanie, rozvoj a kvalitu študijného programu

	Osoba s hlavnou zodpovednosťou za študijný program: 
Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Elena Horská; dekanka FEM SPU v Nitre; vysokoškolský profesor na Ústave marketingu, obchodu a sociálnych štúdií; +421 37 641 5179, +421 37 641 4167

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Ing. Jakub Berčík, PhD.

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.

	Učiteľ zabezpečujúci profilový predmet:
doc. Mgr. Ing. Danka Moravčíková, PhD.



b) Zoznam osôb zabezpečujúcich profilové predmety študijného programu s priradením k predmetu (zoznam osôb je súčasťou študijného plánu) mená osôb budú prelinkované zo systému UIS
	Osoba zabezpečujúca profilový predmet
	Profilový predmet
	Link na učiteľa v systéme UIS

	doc. Ing. Radovan Savov, PhD. 
	Manažment
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Radovan Savov, PhD.

	doc. Ing. Zdenka Kádeková, PhD.
	Efektívna komunikácia v biznise
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Zdenka Kádeková, PhD.

	prof. Ing. Miroslava Rajčániová, PhD.
	Ekonómia
	Ľudia na SPU - prof. Ing. Miroslava Rajčániová, PhD.

	Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Elena Horská
	Marketing, Medzinárodný marketing
	Ľudia na SPU - Dr.h.c. prof. Dr. Ing. Elena Horská

	doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.
	Zahranično-obchodné operácie I
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.

	doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.
	Retail Akadémia I., Retail Akadémia II., Obchodné podnikanie I
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Ingrida Košičiarová, PhD.

	doc. Ing. Ľubica Kubicová, PhD.
	Marketing služieb, Produkt a dizajn
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Ľubica Kubicová, PhD.

	doc. Ing. Daniela Hupková, PhD.
	Kalkulácie a rozpočty
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Daniela Hupková, PhD.

	doc. Mgr. Ing. Danka Moravčíková, PhD.
	Výskum trhu
	Ľudia na SPU - doc. Mgr. Ing. Danka Moravčíková, PhD.

	doc. Ing. Jakub Berčík, PhD.
	Retailing a merchandising, Digitálny marketing a sociálne siete
	Ľudia na SPU - doc. Ing. Jakub Berčík, PhD.



h) Študijný poradca študijného programu (s uvedením kontaktu a s informáciou o prístupe k poradenstvu a o rozvrhu konzultácií)  bude prelinkované zo systému UIS
	doc. Ing. Zdenka Kádeková, PhD.; Link na študijného poradcu: Ľudia na SPU - doc. Ing. Zdenka Kádeková, PhD.; Kontakt na študijného poradcu: zdenka.kadekova@uniag.sk
Pre účely poradenstva boli vytvorené osobitné konzultačné hodiny pre osobný styk so študentami v čase kontaktnej výučby (Utorok 12:00-14:30 hod. a Štvrtok 9:00-11:00 hod.), kedy môžu študenti chodiť priamo za študijnou poradkyňou študijného programu a prejednať s ňou otázky a náležitosti, ktoré ich zaujímajú, s čím potrebujú poradiť, usmerniť a pod. Okrem uvedeného v čase online výučby bol zriadený osobitný tím v platforme MS Teams, kde bolo realizovaných už niekoľko online spoločných stretnutí.





i) Iný podporný personál študijného programu – priradený študijný referent, kariérny poradca, koordinátor praxe,  koordinátor mobilít, koordinátor pre študentov so špecifickými potrebami (s kontaktami) bude prelinkované zo systému UIS
	Študijné referentky:	
Dagmar JORDANOVOVÁ; tel.: +421 / 37 641 5177; e-mail.: Dagmar.Jordanovova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Dagmar Jordanovová
Ing. Elena KALIARIKOVÁ; tel.: +421 / 37 / 641 5125; e-mail.: Elena.Kaliarikova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Elena Kaliariková
Erika KLINKOVÁ; tel.: +421 / 37 / 641 5897; e-mail.: Erika.Klinkova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Erika Klinková
 
Koordinátor praxe pre predmetný študijný program:
doc. Ing. Patrik ROVNÝ, PhD., tel.: +421 / 37 / 641 4144; e-mail.: patrik.rovny@uniag.sk; Ľudia na SPU - doc. Ing. Patrik Rovný, PhD.
 
Koordinátori mobilít, zahraničnej spolupráce a pod.:
Ing. Veronika HRDÁ, PhD.; Prodekanka pre internacionalizáciu; Fakultný koordinátor Erasmus +; Tel.: +421 / 37 / 6414160; 
e-mail: veronika.hrda@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Veronika Hrdá, PhD.
Ing. Dominika ČERYOVÁ, PhD.; Koordinátorka / Lokálna koordinátorka CEEPUS siete; e-mail: dominika.ceryova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Dominika Čeryová, PhD.
Ing. Mária BORBÉLYOVÁ, PhD.; Koordinátorka pre mobility a projekty; e-mail: maria.borbelyova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Mária Borbélyová, PhD.
Ing. Jana GÁLOVÁ, PhD.; Projektová koordinátorka; e-mail: jana.galova@uniag.sk; Ľudia na SPU - Ing. Jana Gálová, PhD.
 
Koordinátor pre prácu so študentami so špecifickými potrebami:
PhDr. Anna MRAVCOVÁ, PhD., tel.: +421 / 37 / 641 4746; e-mail: anna.mravcova@uniag.sk; Ľudia na SPU - PhDr. Anna Mravcová, PhD.



[bookmark: _Hlk89461838]
j) Udržateľnosť personálneho  zabezpečenia  profilových  predmetov  študijného  programu z hľadiska vekovej štruktúry učiteľov
	Veková štruktúra učiteľov profilových predmetov( na základe informácii z posledného pravidelného hodnotenia)

	Vekový priemer učiteľov  na funkčnom mieste profesora: 52 rokov
Vekový priemer učiteľov  na funkčnom mieste docenta: 47 rokov
 



8. Priestorové, materiálne a technické zabezpečenie študijného programu a podpora 

a) Priestorové, technické a materiálne zabezpečenie študijného programu
	Infraštruktúra učební a ich technického vybavenia vo vzťahu k študijnému programu 

	Fakulta ekonomiky a manažmentu má v Nitre v areáli SPU k dispozícii 4 prednáškové miestnosti s kapacitou väčšou ako 160 miest, jednu s kapacitou 60 miest. Klasické cvičebne, ktorých je v súčasnom období 21, sú vybavené klasickými i ekologickými tabuľami, PC, interaktívnymi tabuľami, dataprojektormi a v prípade potreby aj inou prenosnou technikou. Študenti programu OBP najviac využívajú aj Laboratórium spotrebiteľských štúdií, kde môžu mať aj praktické ukážky hodnotenia spotrebiteľského správania sa zákazníkov v prostredí kopírujúce obchodnú prevádzku; resp. najviac využívajú miestnosť Retail Academy, ktorá bola zriadená a upravená pre potreby predmetu Retail Akadémia I. a Retail Akadémia II.. Laboratórium slúži nielen na klasickú výučbu ale aj na realizáciu výskumu pre študentov, ktorý robia výskumy pre svoje záverečné správy pre oblasť spotrebiteľského správania, neuromarketingu, aroma marketingu a ďalších obdobných oblastí. Bližší popis učební študijného programu a ich technického vybavenia s priradením k výstupom vzdelávania a predmetu je uvedený v nasledovnom linku v dokumente Bod 8 a.docx
Laboratórium spotrebiteľských štúdií https://fem.uniag.sk/sk/o-laboratóriu/
IKT na fakulte https://fem.uniag.sk/sk/ikt-na-fakulte/
Informačné a komunikačné technológie na FEM SPU v Nitre https://bit.ly/FEM_SPU-IT





b) Informačné zabezpečenie a literatúra
Slovenská poľnohospodárska knižnica https://www.slpk.uniag.sk/sk/uvod/
Centrum informačných a komunikačných technológií https://www.uniag.sk/sk/cikt-home

c) Podmienky dištančného a kombinovaného štúdia (vypĺňa sa aj pri kombinovanej metóde)
	Uplatňovanie dištančného alebo kombinovaného  vzdelávania na študijnom programe 

	Dištančné vzdelávanie bolo do roku 2020 na fakulte využívané prevažne ako doplnková forma výučby, pričom technická podpora bola zabezpečená najmä prostredníctvom platformy Moodle (moodle.uniag.sk). V súvislosti s prijatými opatreniami na zabránenie šírenia ochorenia COVID-19 však v roku 2020 došlo k výraznému prechodu na plnohodnotnú dištančnú formu výučby a hodnotenia. Počas tohto obdobia boli využívané rôzne elektronické nástroje na online aj offline vzdelávanie, vrátane LMS Moodle, videokonferenčnej platformy MS Teams, elektronických študijných materiálov, testov, formulárov a individuálnych zadaní s podporou IKT.
Fakulta má naďalej k dispozícii technicky vybavené priestory pre online aj hybridnú výučbu, konkrétne cvičebne AS-01, AS-02, AS-03, AS-06, AS-07, AS-11, AS-13, AS-22, AS-23, AS-24, AS-34, AS-35, AE-71, AE-72, AE-82, Konfuciova trieda (AE-81), posluchárne S-01 a AS-36, ako aj zasadačky na Dekanáte FEM. Platforma MS Teams v rámci balíka Microsoft 365 umožňuje vytvárať tímy automaticky cez UIS, v ktorých môžu študenti a pedagógovia zdieľať dokumenty, realizovať výučbu na diaľku, zadávať a odovzdávať úlohy, viesť diskusie a spravovať hodnotenie. V predmetoch s projektovým a tímovým hodnotením (najmä Výskum trhu a Obchodné podnikanie I) je LMS Moodle využívaný aj ako pracovný priestor na odovzdávanie projektov, priebežné revízie a peer-feedback. V MS Teams môžu v závislosti od potreby prebiehať konzultácie, sprint review a prezentácie/obhajoby výstupov v hybridnom režime.
Pedagógovia aktívne implementovali dištančné nástroje vo všetkých predmetoch, kde to charakter výučby umožňoval. Pri prakticky orientovaných kurzoch a laboratórnych cvičeniach sa využíva hybridná forma vzdelávania – kombinácia online nástrojov a prezenčných aktivít. Skúsenosti získané počas tohto obdobia umožňujú fakulte promptne reagovať aj v prípade potreby opätovného zavedenia dištančného alebo hybridného režimu výučby. 
Tento proces prebieha vždy v súlade s aktuálnymi pokynmi a nariadeniami Ministerstva školstva SR, Úradu verejného zdravotníctva SR a vnútornými predpismi univerzity vrátane príkazov rektorky SPU v Nitre. Všetky relevantné informácie sú priebežne zverejňované prostredníctvom webového sídla univerzity a v systéme UIS.




d) Partneri pri vzdelávaní
	Externé zainteresované strany podieľajúce sa na vzdelávaní, firmy, kde je možné realizovať prax s prepojením na záverečné práce v danom študijnom programe


	Absolvent bakalárskeho stupňa študijného programu Obchod a marketing sa uplatní najmä v obchodnej a marketingovej sfére na rôznych odborných a manažérskych pozíciách. Vďaka získaným vedomostiam a praktickým zručnostiam je pripravený vykonávať pracovné činnosti ako obchodný reprezentant (obchodný zástupca), manažér predajne či event koordinátor. Má tiež odborné predpoklady uplatniť sa ako špecialista marketingových analýz a prieskumu trhu, produktový špecialista, marketingový pracovník alebo špecialista rozvoja a koordinácie obchodnej siete. Uplatnenie nachádza v podnikoch a inštitúciách zameraných na odbyt agropotravinárskych komodít, v maloobchodných a veľkoobchodných spoločnostiach, agentúrach poskytujúcich obchodné a marketingové služby, ako aj v podnikoch orientovaných na agroturistiku. Pracovné príležitosti má tiež v štruktúrach štátnej a verejnej správy či vo vzdelávacích a poradenských inštitúciách zaoberajúcich sa podnikaním a službami v agrosektore.
V rámci študijného programu sme v minulosti realizovali rôzne odborné exkurzie, napríklad do spoločností OC Mlyny, Tesco Stores SR, Kaufland Slovenská republika, Metro Cash & Carry SR, Salaš Zbojská, Château Topoľčianky a pod., čím mali študenti možnosť získať praktické skúsenosti priamo v teréne. Významnú súčasť programu predstavovali aj výberové prednášky, ktoré boli vedené odborníkmi z renomovaných spoločností ako IBM, Nestlé Slovensko, TEKMAR, Château Topoľčianky, OSRAM, Ovozela či Ekotrend. Prednášky pokrývali rôzne aktuálne témy, napríklad stratégiu vstupu na medzinárodné trhy, marketingovú komunikáciu, sociálne médiá, produktovú politiku, obchodnú a distribučnú stratégiu, psychológiu spotrebiteľa, ako aj inovatívne prístupy v poľnohospodárstve.
Unikátnosťou predmetného študijného programu sú aj moduly Retail Akadémia, ktoré predstavujú vzdelávací projekt spoločnosti Lidl Slovenská republika, ktorý systematicky približuje študentom fungovanie maloobchodu v praxi formou interaktívnych prednášok, otvorených diskusií s vrcholovým manažmentom a exkurzií do logistických centier. Študenti získavajú komplexný pohľad na procesy obchodu od marketingu a logistiky až po HR či financie a môžu tiež spolupracovať na konkrétnych projektoch alebo záverečných prácach. 
Okrem firemných prednášok na ÚMOSŠ spolupracujeme aj so Zastúpením Európskej komisie na Slovensku, ktorá sa pravidelne zapája do výučby a ponúka študentom prednášky na témy týkajúce sa fungovania EÚ, obchodnej politiky, spoločnej poľnohospodárskej politiky, rozpočtu EÚ a trhových opatrení vrátane smerníc EÚ.
Študenti sa aktívne zapájajú do študentskej vedeckej odbornej činnosti (ŠVOČ), čím získavajú neoceniteľné skúsenosti pre svoju ďalšiu akademickú aj profesionálnu kariéru. Významnou mierou ku kvalite štátnych skúšok a obhajob záverečných prác prispievajú predsedovia štátnicových komisií, ktorí sú odborníkmi z praxe.
Spolupráce, ktoré sme v minulosti nadviazali, naďalej úspešne pokračujú a rozvíjajú sa. Neustále pribúdajú nové možnosti a partnerstvá, ktoré ešte viac obohacujú vzdelávací proces a perspektívy pre študentov.
Výberové prednášky  Výberové prednášky | SPU Nitra
Spolupráca s praxou Spolupráca s praxou - partneri | SPU Nitra




e) Charakteristika možností sociálneho, športového, kultúrneho, duchovného a spoločenského vyžitia
Študentské domovy a jedálne https://ubytovanie.uniag.sk/sk/hlavna-stranka/
Športovo-rekreačné zázemie univerzity https://cus.uniag.sk/sk/cus-home/
Sociálno-kultúrne zázemie univerzity  https://www.uniag.sk/sk/volnocasove-aktivity
Univerzitné poradenské a podporné centrum (UPPC) https://www.uniag.sk/sk/uppc-o-nas

f) Možnosti a podmienky účasti študentov študijného programu na mobilitách a stážach 
	Dopíšte prípade že sú možnosti internacionalizácie v rámci daného ŠP iné


	Študenti študijného programu majú počas celého štúdia možnosť zúčastniť sa mobilít a stáží v rámci rôznych programov ako napríklad Erasmus+ či iných medzinárodných mobilít. Detailné informácie o možnostiach, podmienkach účasti, ako aj potrebné dokumenty a smernice sú dostupné na webových stránkach univerzity a fakulty. 
Základné informácie pre mobility študentov | SPU Nitra
Študentské a pedagogické mobility | SPU Nitra




g) Mobilitné okno
	Študenti študijného programu majú počas svojho štúdia možnosť realizovať odborné mobility a stáže v rámci programu Erasmus+, ako aj iných medzinárodných iniciatív. Mobilitné okno je možné absolvovať na partnerských univerzitách v zahraničí, napríklad na Krakow University of Economics (Poľsko), Mendel University in Brno a Czech University of Life Sciences Prague (Česká republika), Poznan University of Economics and Business (Poľsko) či BOKU - University of Natural Resources and Life Sciences, Vienna (Rakúsko). Okrem akademických mobilít sa študenti môžu zapojiť aj do odborných stáží, vzdelávacích workshopov, intenzívnych kurzov a iných foriem rozvojových programov so zameraním na obchod, marketing a podnikanie. Tieto aktivity sú realizované v spolupráci s firmami a organizáciami pôsobiacimi na Slovensku aj v zahraničí, a sú cielené na rozvoj odborných kompetencií, podnikateľských zručností a schopnosti aplikovať teoretické poznatky v praxi. 




9. Požadované schopnosti a predpoklady uchádzača o štúdium študijného programu 

a) Požadované schopnosti a predpoklady potrebné na prijatie na štúdium
	Prijímacie konanie na bakalársky stupeň štúdia na FEM SPU v Nitre sa uskutočňuje podľa §55, §56, §57 a §58 zákona č. 131/2002 Z. z. o vysokých školách a v zmysle Študijného poriadku SPU v Nitre a Štatútu FEM SPU v Nitre.
Presný popis prijímacieho konania na študijný program je uvedený v Študijnej príručke Fakulty ekonomiky a manažmentu, resp. Na internetovej stránke fakulty  Obchodné podnikanie | SPU Nitra, resp. v dokumente FEM_Bc_studium2025_26_OP.pdf

Koordinátorka pre prácu s uchádzačmi so špecifickými potrebami
PhDr. Anna Mravcová, PhD., Ústav marketingu, obchodu a sociálnych štúdií FEM, tel.: 037/641 4746, e-mail: anna.mravcova@uniag.sk 




b) Postupy prijímania na štúdium bude prelinkované zo systému UIS
	Uchádzači o štúdium na FEM SPU v Nitre podávajú elektronickú prihlášku prostredníctvom Univerzitného informačného systému SPU.
Pri zadávaní prihlášky je možné uviesť aj 2 alternatívne študijné programy, pričom poplatok sa uhrádza iba jedenkrát.
Uchádzači pri podaní prihlášky vložia do systému nasledovné prílohy:
Overenú kópiu maturitného vysvedčenia
Životopis (originál podpísaný uchádzačom)
Doklad o úhrade poplatku za prijímacie konanie
Zostava známok zo strednej školy
Ak uchádzač vykonáva maturitnú skúšku v r. 2025, úradne overenú kópiu maturitného vysvedčenia zašle poštou čo najskôr po jeho obdržaní na študijné oddelenie fakulty na adresu:
Študijné oddelenie
Fakulta ekonomiky a manažmentu
Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre
Tr. Andreja Hlinku 2
949 76 NITRA
Prijímacia skúška môže byť odpustená a na štúdium budú prijatí uchádzači, ktorých študijný priemer je rovný alebo nižší ako 1,70 ( priemer z koncoročných vysvedčení za 1. – 3. ročník a polročného vysvedčenia v  4. ročníku strednej školy), výsledok – percentil v  teste všeobecných študijných predpokladov (spoločnosti SCIO) je minimálne 50, prípadne sa umiestnili na prvých troch miestach krajského (resp. národného) kola Ekonomickej olympiády.

Presné a aktualizovaní informácie o postupe a priebehu prijímacieho konania na štúdium sú uverejňované na webových stránkach fakulty:
Dôležité informácie pre uchádzačov bakalárskeho štúdia | SPU Nitra
Bakalárske štúdium | SPU Nitra
Študijné programy | SPU Nitra
Obchodné podnikanie | SPU Nitra
resp. sú uvedené v dokumente FEM_Bc_studium2025_26_OP.pdf

Podľa Výročných správ o činnosti fakulty (Výročné správy o činnosti fakulty | SPU Nitra) možno pozorovať narastajúci trend v počte prihlásených a prijatých študentov na predmetný študijný program (v minulosti nazývaný ako Obchodné podnikanie).



Tab. 2 Prehľad záujmu o štúdium v I. stupni štúdia predmetného študijného programu
	Forma štúdia
	Akademický rok
	Všetci
	Iné občianstvo ako SR

	
	
	Prihlásení študenti
	Prijatí študenti
	Zapísaní študenti
	Prihlásení študenti
	Prijatí študenti
	Zapísaní študenti

	Denná
	2023/2024
	94
	85
	62
	5
	2
	

	
	2024/2025
	115
	93
	67
	2
	1
	

	Externá
	2023/2024
	2
	
	
	
	
	

	
	2024/2025
	6
	1
	
	
	
	







10. Spätná väzba na kvalitu poskytovaného vzdelávania
https://uniag.sk/sk/hodnotenie-vzdelavacieho-procesu

11. Prílohy

Príloha č. 1: Študijný plán Príloha č.1 študijný plán OaM BAKALÁR.xlsx
Príloha č. 2: ILP listy a podrobné sylaby predmetov Príloha č.2 ILP listy a podrobné sylaby predmetov OaM BAKALAR.docx
Príloha č. 3 Zápis z prerokovania Programovej komisie študijného programu Obchod a Marketing pre I. stupeň štúdia 
Príloha č. 4: Žiadosť o akreditáciu/úpravu nového študijného programu  vrátane dokumentov:  
Vedecko/umelecko-pedagogická charakteristika (VUPCH) novej osoby
Charakteristika predkladaného výstupu tvorivej činnosti (VTC) novej osoby
Celkový profil kvality výstupov tvorivej činnosti po doplnení novej osoby                                                                                                                                                                                                                        
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